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OGRAPHIE Alors que le Festival international de mode et de photographie d’Hyéres s'est achevé le 27 avril

2everine Morel, acheteuse d’art chez Havas Faris, journaliste a |'(Eil de
revient sur les derniéres tendances francaises en matiére

Que signifie étre photographe au-
jourd’hui ?

SEVERINE MOREL. Etre phot ographe,
¢ 'est savoir utiliser les moyens de
création numériques et de diffu-
sion infinis mis a la disposition
de chacun pour servir et dévelop-
per sa créativité. Une constellation
d’outils permet, via la photogra-
phie, d'étre dans le peer-to-peer
des emotions, et de repousser les
limites de l'esthétisation et de la
diffusion de I'intime et de l'ordi-
naire. La photographie est devenue
une nouvelle langue universelle,

Quels sont les jeunes talents a suivre ?
$.M. J'ai eu un vrai coup de ceeur
pour Mazaccio & Drowilal, qui
ont développé un travail per-
sonnel entre images mentales et
visuelles. Leur posture d’artistes
leur a permis d’utiliser a outrance
le signe photographique et le lan-
gage conceptuel. Leur univers les
conduira nécessairement vers
la publicité, qui appréciera leur
savoir-faire décomplexé, leur pro-
vocation et la créativité intellec-
tuelle gir'ils éveillent. Le jeune pho-
tographe de publicité Léo Caillard
integre hui aussi les nouvelles tech-
niques de création d'image. 5a
photographie est une symbiose de
différents mondes, de références,
de codes visuels. C'est le regard
d’un jeune talent sur notre socié-
té, pour autant non dénué de ra-
cines artistigues, Dans un tout
autre genre, Théo Gosselin s'est
fait connaitre par Facebook. Ins-
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« Les photographes

de publicité deviennent
des faiseurs dimages. »

pirant et épris de liberté, ce jeune
photographe est un véritable phé-
nomene humain et viral

Quelles compétences les photographes
de publicité doivent-ils développer?
S.M. [ls peuvent étre d’'une créati-
vité impressionnante, mais ils de-
viennent de plus en plus des fai-
seurs d’images: ils maitrisent la
photographie, le montage, la re-
touche, souvent le film et ia 3D
pour suppléer a ce que le réel ne
peut pas offrir pour illustrer 'idée
créative. Ils sont capables de geé-
rer un staff d’intervenants artis-
tiques, une équipe de production.
Le photographe de publicité doit
étre multitalent, apporter une au-
thenticité artistique et préserver la
force de V'idée conceptuelle.

La France est-elle un marché riche
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s M Oui. Nombre d’artistes de
la jeune génération s0nt INSpi-
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la photographie et contributrice 4 la revue Off the wall
de photographie, notamment publicitaire.

rants pour la publicité, de par leur
esthétique conceptuelle et leurs
univers tres personnalisés. La
photographie publicitaire regorge
de talents d'une grande valeur
artistique, non pas uniquement en
commande, mais aussi dans leurs
travaux personnels. Il y a du poten-
tiel a mélanger les genres, car si les
artistes créent du contenu de va-
leur, les marques et le buzz autour
de celles-ci contribuent aussi a la
valeur artistique du photographe.
Jaimerais que mon métier d'ache-
teuse d’'art évolue vers un mé-
tier de galeriste publicitaire! J'ai
la chance de travailler pour une
agence (qui va dans ce sens.

Y a-t-il des publicitaires francais dotés
d’'un réel talent pour la photographie ?
S.M. Ma petite perle photogra-
phique, c'est le directeur de
la création Rémi Noél [Lowe
Stratéus). C'est un éternel amou-
reux de la photographie argen-
tique en noir et blanc. 1l a le talent
de raconter toute une histoire en
une belle image

Comment définiriez-vous une photo-
graphie publicitaire réussie ?

$.M. C'est un subtil équilibre entre
I'idée artistigue et I'idée concep-
tuelle, les contraintes du client et
les exigences des créatifs. Une pho-
tographie publicitaire réussie esta
la fois belle et impactante, elle doit
raconter une histoire en un coup
d’ceil et toucher notre imaginaire,
souvent par ’humour d'ailleurs.
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Des exemples?

S.M. La campagne « Never Hide»
(1¢ ‘ir’i}' Ban f."‘v"fﬂf‘t"l'i}_ ;:?HJIHL{}";;-
phiée par Mark Seliger ~ plutot
celle de 2013-2014 que la nou-
velle d'ailleurs - est un tres bel
cxemple de publicite presse qui
m'a vraiment séduite. Le mes-
age publicitaire est au coeur de la
photographie, dans laguelle tient
toute |"histoire. On plonge dans
I"époque, et le casting, le stylisme
et e traitement nous v conduisent.
Pour citer un autre exemple d'uti-
lisation intelligente de la photo-
graphie, 'évoquerais la derniére
campagne « I*"hr;hj;_irﬂfﬂljf-: avec un
Iphone 6 », qui affiche en plein for-
mat une belle ;:hijiﬁgl'ﬂyhlﬁ d'un
moment simple et agréabie réali-
sée par un anonyme. On revient
au naturel. Sinon, les campagnes

1 « NEVER HIDE »
de Marcel pour Ray Ban
photographiee par Mark
Seliger

7 « THEWAY YOU
MAKE ME FEEL»

de Mazacciod Drowilal
1 < HIPSTER INSTONE
¥ X1 - HERCULE »

de Léo Caillard.

{05 ANGELES »

de Remi Noel

NEVER HIDE

Quelles en sont les conséquences pour
ce metier?
$.M. Non seulement les budgets di-

acoste. Evian et Air France de
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Peut-on dire que la photographie publi-  Vesiis €1 priorité dans le web, ou

citaire se porte bien en France?

§ M. Pas trop. les exempies de ce
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